il Ad Tonos

Gdynia, 10.04.2020

Magdalena Kita dotagcza do AdTonos jako VP of Sales Poland

Do AdTonos, platformy programmatic audio zarzadzanej przez londynska spotke Radio Net
Media, w kwietniu dotaczyta Magdalena Kita. W roli VP of Sales Poland bedzie dbata

o caly proces sprzedazy, pozyskiwanie nowych klientéw i partneréw oraz zwiekszanie
dochodoéw platformy.

AdTonos nie zwalnia tempa rozwoju, kontynuuje prace nad innowacyjnymi rozwigzaniami
technologicznymi, ktére umozliwiajg reklamodawcom skuteczng, mierzalng reklame w modelu
performance w kanale audio i rownoczes$nie rozwija biznes. Do zespotu spoétki dotgczyta wiasnie
kolejna osoba - Magdalena Kita, ktéra ma wieloletnie doswiadczenie jako dyrektor sprzedazy

na polskim rynku reklamy online.

Ostatnio jako Head of Sales w Httpool, Magdalena Kita byta miedzy innymi odpowiedzialna
za ksztattowanie polityki sprzedazowej i wizerunku marki Spotify w Polsce, wspotpracujac
bezposrednio z londynskg centralg Spotify.

Poprzednio przez wiele lat zwigzana z Internetowym Domem Mediowym IDM net S.A. i z Grupg
ZPR Media, jednym z najwiekszych wydawcéw prasowych, nadawcow radiowych i telewizyjnych
oraz wtascicielem serwiséw internetowych. Wczesniej zdobywata doswiadczenie zawodowe

w Marquard Media Polska Sp. z 0.0. pozyskujgc reklamodawcéw dla takich marek prasowych jak
Playboy i CKM . Pracowata réwniez w AWR Woprost, dbajgc o sprzedaz powierzchni reklamowej w
BusinessWeek, Wprost i edycjach internetowych obu wydawnictw. Magdalena Kita na koncie ma
wieloletnia wspétprace z domami mediowymi i agencjami reklamowymi a w AdTonos bedzie
zarzgdzata sprzedazg na rynku polskim oraz odpowiadata za stworzenie i realizacje strategii
sprzedazy.

“Obserwacja zmieniajgcego sie dynamicznie rynku reklamowego, potwierdza, iz rynek reklamy
audio w Internecie jest tematem rozwojowym, rosngcym i pozgdanym. Z catg pewnoscig platforma
AdTonos, fgczgca Swiat tradycyjnego radia z obszarem programatycznej reklamy audio i
umozliwiajgca mierzalnos¢ jej performance, jest innowacyjnym rozwigzaniem w Swiecie reklamy.
Wierze, ze to rozwigzanie i produkt szybko stworzy sobie przestrzern na mapie mediowych
standardow i ugruntuje swojg pozycje, dlatego dotgczenie do tego zespotu oraz zadania, ktére stoja
przede mna, sg tym bardziej ekscytujgce.” - mowi Magdalena Kita.

Dla AdTonos oznacza to dalszy rozwdj na rynku reklamy audio i jeszcze bardziej skuteczne fgczenie
reklamodawcéw z wydawcami radiowymi w Internecie.

“Stworzylismy nowatorski produkt reklamowy, opracowalismy i wdrozylismy znakomitg technologie w
obszarze audio programmatic. Ciggle pracujemy nad kolejnymi przetomowymi rozwigzaniami dla
reklamodawcéw. Najwieksze domy mediowe testujg juz aktywnie nasz produkt i nadszedt czas,
zeby te innowacyjne rozwigzania przyblizy¢ wiekszej grupie reklamodawcow. Naszym celem jest
wdrazanie wszystkich mozliwosci technologicznych, ktére dostarczg branzy reklamy radiowej wigecej
skutecznych narzedzi, tym bardziej ciesze sie, ze Magda ze swoim doswiadczeniem w sprzedazy
audio dotgczyta do naszego zespotu.” - dodaje Michat Marcinik, AdTonos CEO i Founder.



il Ad Tonos

AdTonos oferuje emisje w modelu programatycznym w streamach sieci radiowych oraz u innych
wydawcow tresci audio takich jak np. stacje internetowe czy podcasty. Oprocz emitowania reklamy
radiowej platforma umozliwia rowniez jej targetowanie. W ofercie platformy dostepnych jest blisko
1000 taksonomii pierwszej i 800 drugiej kategorii takich jak: ptec, wiek, zainteresowania, kontakt z
markg, czy intencje zakupowe, zgodnych ze standardem IAB. Dodatkowymi parametrami do wyboru
sg kryteria geolokalizacji, a takze urzadzenia i marka wydawcy. Oprocz standardowej
funkcjonalnosci jakg jest capping, czyli okreslenie ile razy dana reklama ma by¢ wyemitowana do
jednego odbiorcy, korzysciami jakie oferuje AdTonos jest dostepnos¢ inventory od wielu wydawcéw
w jednym miejscu oraz dokfadna mierzalnos¢ wynikow kampanii reklamowych emitowanych za
posrednictwem platformy.

O AdTonos

Platforma AdTonos dziata w modelu marketplace, tgczac reklamodawcow z wydawcami

i oferujgc zakup medidow w modelu efektywnosciowym. Gtowng forma reklamy, poza znanym juz na
polskim rynku rozwigzaniem pre-roll, jest innowacyjny mechanizm zamiany reklam oryginalnie
nadawanych przez nadawce radiowego w czasie rzeczywistym w sposob niezauwazalny dla
stuchacza.

Daje to reklamodawcom mozliwosci znane z form reklamy internetowej, a stacjom radiowym
narzedzie do skutecznego konkurowania o budzety reklamowe wydatkowane w Internecie.
Platforma umozliwia dotarcie do ponad 5 milionéw unikalnych stuchaczy stacji radiowych online oraz
mozliwos¢ emisji ponad 25 min reklam radiowych miesiecznie.
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