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Informacja prasowa

Czy audiomarketing jest skuteczny? Kampanie programatyczne w sektorze reklam audio

Coraz wieksze zainteresowanie audycjami radiowymi streamowanymi w Internecie sprawia, zZe
rosnie popularno$¢é kampanii programatycznych w sektorze reklam audio. Czy sg one faktycznie
skuteczne?

Jak wskazujg analizy Southeastern University, az 78% stuchaczy akceptuje reklamy w trakcie
podcastow, a az 63% dokonato pod ich wptywem zakupu. Gdy dodamy, Ze radio jest intymng formg
kontaktu z uzytkownikiem z reklamami odpornymi na Adblock, otrzymamy mozliwo$¢
przeprowadzenia wyjgtkowo skutecznych kampanii i efektywnego budowania lojalnosci klientow.
Sporym wyzwaniem dla wiaScicieli stacji radiowych, emitujgcych sygnat za posSrednictwem
tradycyjnych odbiornikow, jest doktadne okreSlenie grupy odbiorcéw. | wtasnie dlatego takie stacje
radiowe z reguly kierujg swojg oferte do klientéw masowych.

Zainteresowanie podcastami, czyli programami radiowymi rozpowszechnionymi w Internecie,
spowodowato, Ze szybko zaczety powstawal wasko sprofilowane stacje online. Masowe stacje
radiowe, ktére sg obecne w sieci, mogg , przyjmowac” reklamy marek, ktére nie sg masowe. | tu w
gre wchodzg kampanie programatyczne.

Kampania moze by¢ bowiem ustawiona tak, by docierata tylko do uzytkownikéw z wybranej grupy
docelowej, np. tych, ktérzy majg wiecej niz 45 lat, mieszkajg w wybranym mieScie i interesujg sie
motoryzacjg. Tym samym witaSciciel lokalnej firmy moze reklamowac swoj biznes w ogdlnopolskiej
stacji, docierajgc tylko do klientéw mieszkajgcych blisko jego przedsiebiorstwa.

Dla stacji radiowych korzyScig jest generowanie zysku na treSciach umieszczanych w Internecie, a dla
reklamodawcow wigksza skuteczno$¢ kampanii i ich mierzalno$¢ w czasie rzeczywistym, bowiem
reklamodawca widzi statystyki swojej kampanii na biezgco, na swoim koncie dedykowanej platformie,
przez siedem dni w tygodniu w kazdym wybranym momencie.

Radio jest bardzo intymng, osobistg formg kontaktu nadawcy z uzytkownikiem. tatwo utrzymaC
lojalno$¢, a to wplywa na duzg responsywnoSc reklam. Przyktadem skutecznej kampanii audio byta
kampania zrealizowana dla klienta z branzy pozZyczkowej. W tym przypadku, stuchacze kampanii
radiowej online, ktérzy odwiedzili strone reklamodawcy, ztoZyli okoto 150 zapytan o poZyczke, a
konwersja z odwiedzin strony internetowej przez stuchaczy na wykonane akcje wyniosta prawie 34% —
ttumaczy Michat Marcinik, prezes AdTonos, platformy specjalizujgcej sie w audiomarketingu.
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Dla przyktadu, kampania dla internetowe] platformy wymiany walut, ktéra obstuguje 350 tysiecy

Skutecznos$¢ dziatania

klientdw i realizuje 115 tysiecy transakcji wymiany walut miesiecznie, dziatajgc na komputerach i
urzgdzeniach mobilnych, trwata tylko 11 dni, a za skuteczne odstuchanie uznawano tylko petne
przestuchanie reklamy. Wedtug tych regut wyemitowanych zostato 280 tysiecy spotéw audio, ktdre
zaowocowaty 2100 wizytami na stronie reklamodawcy i wygenerowaty 264 leady w postaci unikalnych
logowan do systemu transakcyjnego.

Programmatic audio znajduje zastosowanie nie tylko w przypadku kampanii audio dla firm
finansowych. Branza modowa réwniez siega po te rozwigzanie w celu wygenerowania nowych
leadéw. Mogg byC one rozliczane w momencie wiozenia przez klienta produktu do koszyka. Dziatania,
trwajgce na przyktad tylko cztery dni, pozwalajg dotrzeC nawet do ponad 350 tysiecy unikalnych
stuchaczy, a konwersja osiggna¢ poziom 5%. Dzieki temu mozliwe jest dotarcie do sprofilowanej
grupy stuchaczy i emisja reklamy audio zgodnie z kryteriami przyjetymi dla danej kampanii. Reklamy
dla wielu réznych branz — e-commerce, motoryzacja, FMCG, sektor finansowy, sieci handlowe lub
ustugowe — mogg byC targetowane miedzy innymi pod wzgledem pici, wieku, zainteresowan,
geolokalizacji czy urzgdzen, z ktérych korzystajg uzytkownicy.

% %k %

Platforma AdTonos stworzona i zarzgdzana przez firme Radio Net Media dziata w modelu marketplace, tgczac
reklamodawcéw z wydawcami i oferujgc zakup medidw w modelu efektywno$ciowym. Gtdwng formg reklamy, poza
znanym juz na polskim rynku rozwigzaniem pre-roll, jest innowacyjny mechanizm zamiany reklam oryginalnie nadawanych
przez nadawce radiowego w czasie rzeczywistym w sposob niezauwazalny dla stuchacza. Daje to reklamodawcom
mozliwoSci znane z form reklamy internetowej, a stacjom radiowym narzedzie do skutecznego konkurowania o budzety
reklamowe wydatkowane w Internecie.
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