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AdTonos otwiera nowa ere w audio programmatic.

Platforma AdTonos, ktérej wiascicielem jest londynska spotka Radio Net Media, otwiera nowe
mozliwosci reklamy audio na polskim rynku. W poréwnaniu do tradycyjnych zakupow spotow
radiowych, AdTonos oferuje emisje w modelu programatycznym w streamach sieci radiowych oraz
u innych wydawcow tresci audio takich jak np. stacje internetowe czy podcasty. Platforma wiasnie
ogtosita wdrozenie funkcjonalnosci dajacych reklamodawcom i ich markom nowe mozliwosci
brandingu audio. Jak twierdzg zarzadzajacy platforma, kampanie audio w Internecie moga
przynosi¢ nawet lepsze efekty niz dotychczas wykorzystywane formy performance
marketingu.

Jedna z nowosci w AdTonos jest precyzyjne targetowanie poszczegdlnych kampanii. W ofercie
platformy dostepnych jest blisko 1000 taksonomii pierwszej i 800 drugiej kategorii takich jak: ptec,
wiek, zainteresowania, kontakt z markg, czy intencje zakupowe, zgodnych ze standardem IAB.
Dodatkowymi parametrami do wyboru sg kryteria geolokalizacji, a takze urzadzenia i marka
wydawcy. Oprécz standardowej funkcjonalnosci jaka jest capping, czyli okreslenie ile razy dana
reklama ma by¢ wyemitowana do jednego odbiorcy, gtéwna przewaga nad tradycyjnymi reklamami
radiowymi, jest doktadna mierzalnos¢ wynikéw kampanii reklamowej w AdTonos. Warto podkreslic,
iz AdTonos wyemitowat wiasnie pierwszy milion reklam komercyjnych.

,Jestesmy zaskoczeni jak pozytywnie nasze rozwigzanie zostato przyjete na polskim rynku.
Cieszymy sie, Zze najwieksze domy mediowe aktywnie testujg nasze rozwigzania i warto tutaj
podkreslic, iz jeszcze w tym roku planujemy zaoferowac kolejne narzedzia, takie jak np. mozliwosc¢
mierzenia liczby odwiedzajgcych punkt stacjonarny jako efekt naszych kampanii. Naszym celem jest
wdrazanie wszystkich mozliwosci technologicznych, ktorych, z oczywistych wzgleddw brakuje
reklamie radiowej.” - méwi Michat Marcinik, CEO AdTonos.

“O zaletach programatycznego zakupu przekonali sie juz dostawcy niemal wszystkich typdw mediow
cyfrowych. Od display, gdzie programmatic jest juz codziennoscig, po wideo, ktdre programatyzuje
sie ekspresem. Jestem pewna, ze strefa audio nie bedzie wyjatkiem, a kampanie audio z
wykorzystaniem oferty GroupM, realizowane w tym modelu, przyniosty juz obiecujace rezultaty.” -
dodaje Magdalena Olejniczak, Senior Data and Platform Specialist w GroupM.

Platforma AdTonos dziata w modelu marketplace, taczac reklamodawcow z wydawcami, a gtéwna
forma reklamy, poza znanym juz na polskim rynku rozwigzaniem pre-roll, jest innowacyjny
mechanizm podmiany reklam oryginalnie nadawanych przez nadawce radiowego w czasie
rzeczywistym, niezauwazalnie dla stuchacza. Daje to reklamodawcom mozliwo$ci znane z innych
form reklamy internetowej, a stacjom radiowym, narzedzie do skutecznego konkurowania o rosngce
budzety wydatkow reklamowych w Internecie. Wszystko to powoduje, ze AdTonos to
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rozwigzanie audio programmatic dajgce reklamodawcom mozliwosci dotychczas zarezerwowane
dla kampanii internetowych oferujgcych zakup mediéw w modelu efektywnosciowym.

O AdTonos

Radio Net Media w 2017 r. zostato finalistg pierwszej konkursu InCredibles Sebastiana Kulczyka,
otrzymujac wsparcie w rozwoju ze strony Kulczyk Investments. W listopadzie 2018 r. zostato
finalista Measurably Daring, czyli konkursu dla startupoéw, ktory towarzyszyt jednej z najwiekszych
imprez adtech - MADFest w Londynie. Radio Net Media jest rowniez cztonkiem stowarzyszenia AER
dziatajgcego na rzecz radia przy Parlamencie UE oraz uczestnikiem projektu MediaRoad na rzecz
digitalizacji mediéw organizowanego przez European Broadcasting Union i programu
wspierajgcego  globalizacje wybranych przedsiebiorstw, prowadzonym przez Brytyjskie
Ministerstwo Handlu.
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